Taylor Swift Konzerte 2024
VVom Desaster zum Imagetriumph
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Wirtschaftliche Entwicklung

+1.8 %
Inflation Okt. 2024

+13 %
Beherbergungsumsatze 1-9/2024
im Vgl. zu 2023

+/ %
RevPAR 1-9/2024
im Vgl. zu 2023
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Nachtigungen

+39 9, DEUTSCHLAND
‘ 2,6 Mio.

n o) OSTERREICH
8’2 /O 2.4 Mio.

+ O UNYA :
19,6 % 891.000 sk e
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Nachtigungsumsatz

n o DEUTSCHLAND
6’9 70 172 Mio. €

119 © OSTERREICH
127% 164 Mio. €

+255 % YA
384 Mio. € Janner - September 2024
im Vergleich zu 2023
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Nachtigungen

+891 %
+20,9 %
+441 %

CHINA ¥
236.000

SUDKOREA
164.000

JAPAN
119.000

Janner - September 2024
im Vergleich zu 2023
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Nachtigungsumsatz

o/ CHINA ¥
+94,/ % 181 Mio. €

_|_53,7 A JAPAN

9,6 Mio. €

+3319% SUDKOREA

9,1 Mio. € Janner - September 2024
im Vergleich zu 2023
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Cartier in Wien

Demi Moore on Instagram:
“A masked affair for last
night’s Cartier High
Jewelry Gala. Thanks for
having me - it was a
Viennese treat!”
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-lugverkehr
-lughaten Wien

24 Mio. Passagiere
+7.2 % im Vgl. zu 2023
(1-9/2024)
Passagierrekord

Im Sommer
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strian Airl

ugverkenr

Nes

Boston - direkt seit Juli

Aufstockung
New York & Montreal




-lugverkehr
Asien + Arabische Lander

Tokio / ANA
Chengdu / Hainan

Sharjah / Air Arabia
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Bannverkenr

3

Nightjets der
neuen Generation:
Rom, Hamburg,
Bregenz, Amsterdam




Banhnverkenr
Westlbahn

EXxpansion:
Stuttgart
(ab Dezember)
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Grol3veranstaltungen
Ab 3.000 Teilnehmer:innen

O

20205

20 Veranstaltungen mit gesamt
155.000 Teilnehmer:innen

o
AOYAS C

11 Veranstaltungen mit gesamt
110.000 Teilnehmer:innen
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Neuauflage
4 Mio. €

fur internationale
Kongresse und
Firmentagungen

Mind. 50%
internationale
Teilnehmer:innen

0

Vienna
Meeting
Fund
2025-2028

Fokus auf

die Meeting-
Nebensaison

Maximale
Forderung

00.000 €

mit Zertifizierung




RS Congress 2024 & Legacy Projekt

Messe Wien

Rd. 20.000
Teilnehmer:innen
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Touristl

Direkte L

2025 =2018
Ziel- 477 Mrd. € in Wien
/Ziel in Reichweite

scr

nd indirekte Effekte

e Wertschopftung

\
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Netto-Nachtigungsumsatz
Alle Unterkunfte

2025 =2018
Ziel: 900 Mio. €
Aktuell: 964 Mio. €
(1-9/2024)

QUELLEN: STATISTIK AUSTRIA, WIFO, MA 6, EIGENE BERECHNUNGEN



Tourismus- und Freizeitwi

Ziel:’

Aktuel

40 Betriebe
- 177 Betriebe

Nachhaltige Betriebe
-rhohung zertifizierter Be

riebe der

f

tschaft
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Okologischen FuRabdruck senken

Ziel:
Bahn Uberholt Auto
Aktuell:
Auto: 23 %, Bahn: 31 %

(111.2022-30.10.2023)

QUELLEN: STATISTIK AUSTRIA, WIFO, MA 6, EIGENE BERECHNUNGEN



Besucher:innen Zufriedenheit
Gaste wurden Wien weiterempfehlen

L

Ziel: 9 von 10
Aktuell: 9 von 10

QUELLEN: WIENER GASTEBEFRAGUNG (T-MONA); TOURISMUSAKZEPTANZSTUDIE



Bewohner:innen Zufriedenheit
Tourismus Ist positiv

Ziel: 9 von 10
Aktuell: 9 von 10

00O
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QUELLEN: WIENER GASTEBEFRAGUNG (T-MONA); TOURISMUSAKZEPTANZSTUDIE



Visitor Economy Strategie Review
2030+

« Navigation durch die Omnikrise
« (Gutist, was der Stadt gut tut

« Verantwortung teilen
« Nachhaltigkeit ist die neue Wettbewerbstahigkeit

« Transparenz schafft die Spielregeln
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Owned

Paid

700 Medienvertreter:innen

15 Mio. Follower auf Social Media
8 Mio. Nutzer:innen auf den Websites

300 Mio. Impressions Kampagnenreichweite

Farned




vie App

Personalisiertes
Storytelling,
aktive
Besucher:innenlenkung

Mach mit ivie all die Dinge,
die du wirklich magst...

Pt g -



Vienna: The last place you want to be.

Kurzfilm,
iNnternational




Heartbeat Streets

Weltweite
Resonanz in Leitmedien,
rd. 750 Medienberichte

TRAVELWEEKLY

NEWS IN DEPTH DESTINATIONS  MEDIA  COMPETITIONS  ABOUT US EVENTS  JOBS

< News

Fall in love with Vienna's
neighbourhoods

Forbes

T These Are The Lesser-known
= L ; : Neighborhoods You Need To
X2 QAERZ|0} H|ILtof| 7p3 Visit In Vienna

U= BE 2

Partir en Autriche Itinéraires  Incontournables  Pratique ou._!
e e s

ZEay e == i

Vienne, 12 quartiers a découvrir

7/8 City Break

I “Gritzel”, la Vienna piu autentica

Insider-Tipps Wien: VOGUE feilt seine Lieblingsorte - in allen
Stadtvierteln



Heartbeat
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Awards

Will it Schnitzel?
Best in Show - WebAD

Creativ Club Austria
Spotlight Award ADC Deutschland

London International Award

THE ONE SHOW AWARDS DisKiappe
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INTERNATIONALE B2B-EVEN'TS

New York

Mailand

Paris Tokio
Zurich Seoul

KING, ALTZ
QUEE W\d




PARTNER-AKTIVITATEN |

. Johann Strauss
Johann Strauss 2025 Wien:

Strauss-Veranstaltungen - wochentliche Premieren,
65 Produktionen, 250 Spieltage

Permanente Strauss-Locations
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PARTNER-AKTIVITATEN n

Austrian Airlines: Flugzeug-Branding

1 STRAUSS
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CHANNELS

strauss.wien.info
b2b.wien.info

foto.wien.info

Kampagnen, Channels, ivie u.v.m.
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VIENNA INTL. )

King of Waltz & 200 Jahre

Johann Strauss

Queen of Music in Wien

Aufgemascherlt

Wollen
Fledermiuse

d€7’ Fl€d€7’7nause unser Blut?
Ot % :

Kann ich
Fledermiuse
in Wien

Disco mit R in 1% .
Geschichte _ __ [SSSCEey

Zehn Fragen an
Eduard Strauss
Wo wohnen

Fledermiuse ; -
in Wien? Fledermiusen helfen?
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