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LUXUS IST...

.. die Idee des Schdnen in uns
.. eine Haltung

.. kulturelle Leistung/Kulturgut

... Innovationsmotor

.. Wirtschaftskraft

.. individuelles Wunschkonzept
.. eine Strategie

LUXUS IST EINE SUPERPOWER!
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LUXUS HEUTE

Neuer Luxus / Alter Luxus
Bare Foot Luxury / Musealer Luxus
Innere Wertschopfung / Prestige
Sinnliches Erleben / Objekt
Unbeschwertheit / Ernst
Natur / Ding-Welt
Ethisch korrekt / Verschwenderisch
Sozial verantwortlich / Machtgetrieben
In Bewegung / Statisch
Sharing Konzepte / Besitz
Kooperation / Konfrontation
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LUXUS HEUTE

,Die Nuss ist genauso wertvoll wie der Kaviar, Reis

genauso wie Hummer.*
Ferran Adria
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LUXUS IST SINNLICHE
ERFAHRUNG UND PURE
EMOTION
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Film ab
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LUXUS - DER MARKT
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MATERIELLER LUXUS

* parfum/ Interior Electronics Autos Tableware/
Kosmetik ~Porzellan

) 2 n »
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* Watches &  Yachting, Aviation * Wine & Spirits  * Immobilien/Architektur
Jewelry Mode/Accesso  Grundbesitz
Ties

© INLUX //IWIENER TOURISMUSKONFERENZ 2014 -14-




IMMATERIELLER LUXUS — NEUE
BEDURFNISSE

J“.

Zeit Schonheit Gesundheit Familie/Kin Resourcen
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Abenteuer Freiheit Raum Charity Sicherheit
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DER PARADIGMENWECHSEL 2010 I
DIE NEUDEFINITION DES MARKTES
Traditionell definiert Erweiterte Definition b
| Wine & \ :
Appare / tine /\ - Vachis >

Accessories Perfume &

Cosmetics
Art de la table

NEW

__/
SEGMENTS >

/ﬁ\

Automotive \

Food X

Hard Luxury
(Watches &
Jewelry)

1): Broader than GICS, but in line with the sector definition of most luxury syndicates like Altagamma, Comité Colbert, Whalepole, etc.
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DAS IST IHRE CHANCE!

EXHIBIT 1 | The Luxury Market, as Defined by Consumers, Is Valued at $1.8 Trillion Worldwide

Estimated 2012 market size, sales in €billions

“Experiential luxury™
~€715 billion ($980 billion)

~XCCZ~-

(amounts in parentheses are in $billions) e A
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and cars and and food (e.g., spas,
jewelry furniture yachting)
Leather Cosmetics Arts Technology Travel and Total
goods and hotels
accessories
CAGR
: 10 13 11 3 13 9 11 25 12 11 11 13
2010-2012 (%) P O 5
Y VT
119% 14%
Source: BCG-Ipsos market research.
MNote: This measure of luxury reflects the consumer perspective; for example, the watch and jewelry sales are larger than many traditional
estimates because consumers include both branded and nonbranded products.
*The final totals are rounded.
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Source: Bain & Company and Fondazione Altagamma, Luxury Good Worldwide Market Study, Oct. 2012 and Spring 2013 update: Worldwide

Luxury Markets Monitor
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VERDICHTUNG VON ERFAHRUNG
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Einstellung zu Luxus

Finanzielle
Unabhangigkeit
B Deutsche Luxuskaufer
Freie Zeit
B Internationale
Gesundheit Luxuskaufer
0O Zukinftige Luxuskaufer
Luxurioses Reisen
T T T T

0 10 20 30 40 50

Quelle INLUX, LBR 2013 in %
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Attention
seeker

Quality
sumer

expressionist

Sharity
enthusias
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KONSUMENTEN HEUTE[40+J| I
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Health venience <
Seeker Seeker )

Quiality
Sumer
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VOM HNWI ZUM HENRY

High income not rich yet
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KERNFRAGE: WAS IST MIR WIRKLICH WICHTIG? N
|
* Raus aus der taglichen Routine 18}
+ Neue Platze, Stadte, Lander sehen X
/
» Unterwegs sein ,off the beaten track"
» Privileg einer persénlichen Erfahrung
* Innere Werte schaffen
* Natur entdecken
* Networking
-24-
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REISEN UND SEIN

~HXCCZ-

© INLUX //WIENER TOURISMUSKONFERENZ 2014 _25_
1
N
|
U
- - - - - - X
Individuelle Angebote und personliche Zuwendung sind die Basis /
fur nachhaltige Erfahrung im Erinnerungswettbewerb der Anbieter.
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Aus der Herbst/Winterkollektion 13/14:
Der Schoko-Gugl als Solist

Das Gliick darf auch
klein sein.
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INLUX — Luxury Expertise & Communication
Petra-Anna Herhoffer, Miinchen
e-mail info@inlux.biz
www.inlux.biz
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